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Uno spot sulle bellezze della Regione
accompagner? in tutta Italia il film di Ozpetek

SE LA PUGLIA
DIVENTA
HOLLYWOOD

A diffusione interna - Vietata la riproduzione

Ferzan Ozpetek, senza volerlo ma
sapendolo, ieri ha fatto un mega-
spot elettorale a Nichi Vendola.
Niente di cui urlare allo scandalo,
s'intende, semmai naturale con-
seguenza di un investimento che
il governatore uscente ha fatto i
tempi non sospetti e di cul adesso
raccoglie i frutti succulenti. Si
parla di cinema, ovviamente, anzi
no, si parla di industria cinemato-
grafica.

La cronaca racconta che ieri c'é
stata la presentazione di Mine ba-
ganti, il film prodotto dalla Fan-
dango e girato interamente nel
Salento. Quello che la cronaca
non racconta & che ieri c’é stata
la consacrazione di una terra, la
Puglia, che oggi non & pil solo
una location cinematografica fol-
kloristicamente accattivante, ma
anche (e soprattutto) una piatta-

forma logistica cinematrogifaca-

mente attrezzata e competente.
*Nostro - ha detto Vendola - &1l
compito di evitare la deriva del
folklore e del provineialismo per-
ché quando allestiamo luoghi at-
trattivi del cinema dobbiamo
sapere che col cinema si gioca
soltanto se i presupposti sono
quelli della professionalita™,
Dopo di che basta che Ozpetek
presenti il suo film a Bari in cam-
pagna elettorale e lo spottone a
Vendola ¢ servito su un piatto
d’argento.

Ha detto il regista: “L’Italia, che
sta vivendo un momento molto
difficile, dovrebbe ripartire dalla
Puglia, dall’atteggiamento dei
pugliesi”. Meglio di cosi, tra il
detto e il non detto, davvero non
si poteva fare.

Tuttavia, nel caso di Mine Va-
ganti lo spot arrivera anche per la
Pughia. 11 film sara infatti accom-
pagnato in 52 sale italiane da un
filmato di promozione turistica
(realizzato dal regista pugliese
Pippo Mezzapesa) che in termini
di comunicazione del territorio
vale 1l doppio ¢ forse anche il tri-
plo. Niente aiuta a costruire e dif-
fondere un immaginario come il

Gonsiglic Rogionate della Puglia

cinema e niente, di questi tempi,
puo avere ricadute occupazionali
significative come |’industria ci-
nematografica. E, in generale,
I’industria culturale.
A Vendola il merito di averlo ca-
pito in anticipo ¢ a Vendola il be-
neficio di uno spot elettorale per
niente gratuito e fuori dai canoni
tradizionali: esente tanto dalla te-
naglia della par condicio quanto
dall’inghippo comunicazione isti-
tuzionale/comunicazione politica.
Proprio a tal proposito, invece, il
Corecom ha bacchettato la Re-
gione Puglia ordinando la rimo-
zione dal sito istituzionale
dell’opuscolo intitolato “Si scrive
Puglia si legge sviluppo™, che
elenca le attivita della giunta re-
gionale nella legislatura appena
conclusa. Motivo ufficiale: viola
le norme in materia di comunica-
zione istituzionale in periodo
elettorale. Ma, nonostante la sod-
disfazione del erunpo consiliare
regionale An-Pdl, che sulla que-
stione ha costruito una battaglia
politica fatta di ricorsi al Tar e im-
puntature di carattere formale, il
€aso & controverso.
Eugenio lorio, dirigente del ser-
vizio comunicazione istituzionale
della Regione Puglia, chiamato in
causa, ha fatto notare che “la pub-
blicazione sul web della brachure
Si serive Puglia si legge sviluppo
era gid disponibile dal 28 gennaio
2010, cosi come si pud evincere
dal sito comunicazione.regio-
ne.puglia.if. Quindi, stando a
quanto spiegato da lorio, la pub-
blicazione incriminata sarebbe
stata pubblicata ben prima del pe-
riodo di convocazione dei comizi
elettorali.
“La legge sulla cosiddetta par
condicio - ha continuato lorio -
non prevede che debbano essere
dismesse dai canali di comunica-
zione le attivita gia svolte e gia
messe on line. Un’interpretazione
detla legge cosi rigida risulta cosi
stupefacente, viste anche le re-
centi sentenze che hanno riam-
messo i confronti tv, nonostante il
tentativo di uso distorto della
legge sulla par condicio delle ul-
time settimane™.
Si gioca in punta di diritto e di re-
golamento, nonostante la forza di
un opuscolo non possa neanche
lontanamente essere paragonata
alla forza di uno spot involontario
che arriva, come nel caso di Oz-
petek, da un’intuizione politica
avula non certo in campagna elet-
torale.
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