vi, dopo diversi risultati delu-
denti, ériuscitaainvertirelarot-
ta e chiudere con un +2,4 per
cento. Una performace brillan-
te in mezzo a una selva di segni
negativi determinata principal-
mentedallimpennatadelle gio-

INDAGINE CONFCOMMERCIO
Sispende meno,per
ristoranti, vestiti e viaggi,
mentre cresce la domanda
di prodotti

per la cura della persona

) \. LBS

i VY9 BITURE
acie »avﬂijﬂ%ﬁdn?n anno.
scenario che per il momento
viene mitigato unicamente dal-
le previsioni di una bolletta

energetica piu leggera per il

2009. Uno studio di Nomisma
hastimato che, aseguito del sen-
sibile ribasso dei prezzi del pe-
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weSANAlLean aer 13,8 per cen-
to (-8,89% nel 10 mesi), vale a
dire il segno meno piu alto di
tuttiiprodotti e serviziche co-
stituiscono il campione
dell’Indice Confcommercio.
Lacausadellafrenatavaricer-
cata nello stato di criticita che

~~“timo modello di cellulare. La

spesa per questo tipo di servi- |
zio e prodottinon sié maiferma-
ta: segno piltt dall’inizio dell’an-
no, con ottobre e i dieci mesi
gennaio-ottobre che hanno
chiuso con lo stesso incremen-
to: +6,6 per cénto.

In Puglia tre iniziative per promuovere immagine, economia e territorio

La cultura per rilanciare lo sviluppo

Marika Gervasio
MILANO
s La cultura pud diventare
un efficace strumento di rilan-
ciodell’economia. Ne ¢ convin-
to Alessandro Laterza, presi-
dente della commissione Cul-
tura di Confindustria il quale
sta sostenendo una serie di ini-
ziativaaBarieinPuglia che ser-
viranno a promuovere I'imma-
ginedellaRegione alivello turi-
stico, ma che a portare introiti.
Tra dicembre e gennaio la
regione sard protagonista di
tre grandi eventi: il Festival
dell’innovazione, lanotte bian-
ca Puglia night parade e la ma-
nifestazione-Per il cinema ita-
liano. «La cultura, nei momen-
ti difficili, puo dare risposte
concrete e favorire lo sviluppo
di un’area se viene legata, con
un occhio allo sviluppo econo-
mico, a eventi efficaci sia
nell’attirare pubblico sia dal
punto di vista del marketing»,

sostiene Laterza.

Eaggiunge: «L’idealegata al-
la rassegna cinematografica
chesisvolgera aBaridaliz aliy
gennaio patrocinata, tra gli al-
tri, da:Confindustria-Club del-
le imprese della cultura, & fare
leva sulla Film commission lo-
cale per promuovere 'immagi-
ne della Puglia, come ¢ succes-
sonel caso di Torino, eccellen-
te esempio di promozione del
territorio attraverso l'attivita
cinematografica».

I numeri parlano chiaro.
«Nei suoi due anni di attivita -
aggiunge Laterza - I’Apulia
film commission ha finanziato

LASTRATEGIA

Laterza (Confindustria):
«Dal cinema alle notti
bianche, un'modello che
potrebbe essere esportato
anchein altre regioni»

circa 40 produzioni erogando
circa8oomila euro conunritor-
no di denaro speso in Puglia
che supera gli 8,5 milioni, a di-
mostrazione di quantola cultu-
ra possa pesare sullo sviluppo
economico diun territorio.
Cinema, manonsolo. Un’al-
trainiziativa, promossadall’as-
sessorato al Turismodella Re-
gione Puglia, ¢ la notte bianca
pugliese, unatre giorni- che si
concludera oggi - con oltre
cento eventi tra mostre, con-
certi e spettacoli teatrali in ot-
to citta. Obiettivo: la promo-
zione turistica , attraverso un
evento culturale policentrico
e articolato, puntando a un
pubblico piti colto, giovane, cu-
rioso e meno formale per raf-
forzare I'offerta fuori stagione
e consolidare I'immagine e la
conoscenza della Puglia.
Presso le Aptele agenzie tu-
ristiche sono anche statiattiva-
ti pacchetti turistici ad hoc con

E&v&a_.o Laterza. Presidente
commissione Cultura Confindustria

-modello di esperienze che la

itinerari studiati nei luoghi
coinvolti dalla manifestazione.

Tutte iniziative che vedono
investimentida parte dellaPub-
blica amministrazione, dalla
Regione ai Comuni, alle Univer-
sita e molti altri-enti locali, con
la partecipazione di privati.

Comeil Festival del'innova-
zione, che ha visto protagoni-
sta la Puglia, in particolare la
Fiera del Levante di Bari, dal 3
as5dicembre conl’obiettivo di
valorizzare e diffonderela co-
noscenza del patrimonio
scientifico e dell’innovazione
prodottain Puglia.

Si & discusso di fonti per i fi-
nanziamenti per la ricerca, del
futuro dell’universita, dicoope-
razione internazionalein mate-
ria di ricerca, ma sono anche
stati organizzati workshop su

spin-off mﬁmbamr

«Bisognareagire in tempi di
crisi- conclude Laterza - e da-
re segnali divitalita. E tutti que-
sti sono esempi di cultura che
si sposa: con 'economia. Un

Puglia sta sperimentando, ma

che voﬂﬂmgm essere mm@ozmﬁm

inaltre regioni».
marika.gervasio@ilsole24ore. 83,

Fondiperlaricerca



